17° CONCURSO NACIONAL DE ETIQUETAS

[a Bolsa premio

las mejores
etiquetas 2008

c omo lo viene haciendo des-
de 1990, en el marco de su
Aniversario nimero 66, la Bolsa de
Comercio de Mendoza una vez
mas concurso y premio este ano el
talento artistico de mas de un cen-
tenar de disefiado-
res de todo el pais,
para buscar "el es-
piritu del vino refle-
jado en la mejor
etiqueta". El dise-
Ao de etiquetas es
uno de los &mbitos

mas dinamicos del

negocio vitivinico-
la, donde las em-
presas apuestan a
la innovacion, dife-
renciando por va-
riedad y region. El
Concurso Nacio-
nal de Diseno de
etiquetas, es el
portal para que los
disenadores de to-
do el pais mues-
tren al mundo, no
s6lo su creatividad
grafica, sino ade-

mas, para que los

interesados, descubran a partir del
arte las propiedades de los exce-
lentes productos que se elaboran
en nuestra industria vitivinicola. Es-
te ano, 150 disefos participaron
del evento que finalmente premié a
un trio de jovenes representantes
del arte gréfico de nuestra provin-
cia. Silvana Brail, Cristian Teran y
Guillermo Iragorre, fueron los que
obtuvieron el primer premio adqui-

sicion, quienes ademas de obtener
10 mil pesos en efectivo y un viaje
para dos personas a Europa, ten-
dran la responsabilidad de que su
trabajo sea el encargado de vestir
el Malbec cosecha 2009 del orga-
nismo. El premio de 3 mil pesos y
dos pantonne (catalogos de colo-
res de imprenta) del segundo pre-
mio adquisicion, fue compartido

—con la misma cantidad de votos—
por dos trabajos, el de Andrea Ba-
rros, Claudia Saavedra y Rodrigo
Pérez Moralejo. Las principales
menciones fueron concedidas pa-
ra: Maria Laura Goenaga-Ignacio
Eguiguren, Maria Ester Cervan-Sil-
via Podesta, Constanza Nazar-Be-
lén Espir, Carla Campoy-Federico
Principi- Lucia Doménech. En la
misma noche de los festejos de
Aniversario y la entrega de pre-
mios, el presidente de la Bolsa de
Comercio de Mendoza, Jorge Pé-
rez Cuesta adelanto: "Mas alla del
premio, el verdadero reconoci-
miento que se le hace a los creati-
vos ganadores es que la etiqueta
sea la cara de la Bolsa de Comer-
cio de Mendoza y recorra de esta
manera todo el pais."
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