REVISTA

El aniversario
66° de |la Bolsa

Nuestra
Etiqueta



172 Concurso Nacional
de Etiquetas de Vino

En su 66 aniversario, la Bolsa de Comercio premié la

creatividad de la imagen de nuestro vino

urante noviembre, el nuevo
Malbec de la Bolsa de Co-
mercio se vistid con la creatividad
de 150 disenadores gréficos de to-
do el pais en el marco de la edicion

numero 17 del "Concurso Nacional

de Etiquetas de Vino" que la Bolsa
organiza desde 1990. La industria
vitivinicola de nuestro pais ha ex-
perimentado importantes cambios
en la imagen de sus vinos: nuevas
formas de envases, marbetes, sis-

temas de cierre, innovadores for-
matos que han revolucionado el
packaging. La identidad del vino
es revelada en primer término por
su imagen, cada dia millones de
botellas son adquiridas solo por el
impacto visual de sus etiquetas
que contienen las Unicas pistas
sensibles de lo que podemos en-
contrar dentro de cada una de
ellas y por lo tanto influye de ma-
nera directa en la eleccion del con-
sumidor. El disefio de etiquetas es
uno de los ambitos mas dinami-
cos del negocio vitivinicola, donde
las empresas apuestan a la inno-
vacion, diferenciando por variedad
y region. El Concurso Nacional de
Disefio de etiquetas, que organiza
la Bolsa de Comercio desde la dé-
cada del 90’ y que se renueva ca-
da ano, es el portal para que los

disefiadores de todo el pais,

Estuvo conformado por representantes de la Bolsa de Comercio, Secretaria de Cultura
de Mendoza, Facultad de Arte y Disefio del la UNCuyo, Ramodin Argentina, Instituto
Nacional de Vitivinicultura, Union Vitivinicola Argentina, Bodegas de Argentina,
Corporacion Vitivinicola Argentina (COVIAR), Centro de Vifiateros y Bodegueros del
Este, Camara de Industriales Gréficos de Mendoza, Fundacion Gutenberg, periodistas
especializados.

muestren al mundo no soélo su
creatividad grafica, sino ademas,
descubran a partir del arte, las
propiedades de los excelentes
productos que se elaboran en

nuestra industria. 150 disefos
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VOCES GANADORAS

Segiin Cristidn Terdn, nuestro trabajo
estd centrado en una "especie de
firma" que es el nombre mismo de la
institucion. "En la parte izquierda de
la etiqueta hay un cufio, es como un
relieve en el que representamos las
alas del escudo de la Bolsa. Entonces
al mover la botella pudimos lograr
diferentes percepciones jugando con
las sombras", concluyé uno de los
ganadores del primer premio.

A un voto de los ganadores, y
compartiendo el segundo puesto,
Rodrigo Pérex Moralejo y el binomio
integrado por Andrea Barros y
Claudia Saavedra, creadoras de un
innovador trabajo bajo el apodo
Custodio de la cepa. "Se eligié la
imagen de un dngel como guardidn de
los racimos (en la mitologia cristiana
los querubines son guardianes de la

gloria de Dios), esto aparece asociado

"El cuerpo y el alma del vino comienzan a percibirse desde

las caracteristicas que conforman su imagen: La Etiqueta."

participaron del evento que final-
mente premio a un trio de jovenes
representantes del arte grafico de
nuestra provincia. Silvana Brall,
Cristian Teran y Guillermo Iragorre,
fueron los que obtuvieron el primer
premio adquisicion, quienes ade-
mas de obtener 10 mil pesos en
efectivo y un viaje para dos perso-
nas a Europa, tendran la responsa-
bilidad que su trabajo sea el encar-
gado de vestir el Malbec cosecha
2009 del organismo. El premio de
3 mil pesos y dos pantonne (cata-
logos de colores de imprenta) del
segundo premio adquisicion, fue
compartido —con la misma canti-
dad de votos— por dos trabajos, el
de Andrea Barros-Claudia Saave-
dra y Rodrigo Pérez Moralejo. Las

principales menciones fueron con-
cedidas para: Maria Laura Goena-
ga-lgnacio Eguiguren, Maria Ester
Cervan-Silvia Podesta, Constanza
Nazar-Belén Espir, Carla Campoy-
Federico Principi-Lucia Domé-
nech. El 20 de noviembre, cuando
la Bolsa de Comercio festeje su
aniversario nimero 66, se realizara
la entrega de premios del concur-
s0. Pero antes el presidente de
esa institucion, Jorge Pérez Cues-
ta adelantd: "Mas alla del premio,
el verdadero reconocimiento que
se le hace a los creativos ganado-
res es que la etiqueta sea la cara
de la Bolsa de Comercio de Men-
doza y recorra de esta manera to-
do el pais."

Las primeras etiquetas de vino impresas aparecen en el afio 1798, algunas de las
cuales estan complementadas con texto a mano alzada, dado que el sistema de
impresion era muy primitivo. La estética de las etiquetas era basica, casi rudimentaria.
El impresor creaba una suerte de molde comdn que mostraba al comercializador y éste
le indicaba los datos que debia incluir, dejando a libre eleccion del disefiador, las
tipografias y la coloracién. Era la época de las "etiquetas passe-partout”, es decir,
etiquetas para todo uso. A partir de 1850, con la llegada de la mecanizacion en el
proceso de estampado y el auge del vino en distintas partes del mundo, la etiqueta se
convierte en el centro de atencion de productores y comerciantes. El objetivo
era diferenciarse de otras bodegas y zonas de produccion y captar la
atencién del consumidor. Posteriormente, las leyes sobre denominacion de
origen y otros decretos especiales fueron reglamentandolas leyendas que
figuraban en las etiquetas. Esto no fue obstaculo para que los disehadores
siguieran acentuando la expresion artistica, orientada cada vez mas a la
publicidad del producto. Por esta razén, la Bolsa de Comercio desde hace
casi 3 décadas, y a modo de incentivo a la creatividad artistica y en apoyo a
la presentacion de los productos vitivinicolas, viene trabajando en la
organizacion de este tipo de eventos que promueven la actividad.

a la representacion de la vid. Estd
trabajado como grabado antiguo vy se
monta entre una letra M formando
una capitular remitiendo a viejos
manuscritos mondsticos”, explicaron

Saavedra y Barros.
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